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规划背景 一



威海市区户外广告规划设计

规划背景

不是所有人都看电视、阅览报

纸或者上网，但是任何人离开

家，都会看户外广告。

 北京大学现代广告研究所调查研究显示：人们每天用去户外的平均

时间为5.06小时，也就是说除去睡眠时间每天大约有1/3的时间是

在户外度过的。

广告



威海市区户外广告规划设计

规划背景

 户外广告是城市最广泛、最直接、最稳定的广告媒体形态，是

城市特色及景观风貌的重要构成元素，直接影响城市形象、公

众视觉。



威海市区户外广告规划设计

规划背景

施之以宽松

施之以严苛

广
告

两难境地

 则户外广告如雨后春笋
般崛起杂陈，形成一种
城市形象的病疴乱象。  则户外广告如万马齐喑

一派沉寂，让城市少了

一种应有的文化韵味。

对于城市管理者而言，随着市场经济的蓬勃发展，品牌形象与产品信息的传播空前繁荣。

城市户外广告的在迅猛发展过程中，陷入一个进退维谷的两难境地。



威海市区户外广告规划设计

 欧美等发达国家根据其历史文脉及地域文化，对户外广告设置制定了详细的管理措施，在艺术性、

创造性及城市景观风貌融合等方面有着成功的先例。

发达国家户外广告管理模式三大特点：

 立法严明，有完善的法律制度加以保障

 通过加强行业自律来规范业界经营行为

 注重户外广告设置与城市景观的协调性

规划背景



 2017年3月，国家颁布了《住房城乡建设部关于加强生态修复城市修补工作的指导意

见》，其中，第四(十三条)提出加强广告牌匾的设置。

 2017年7月，住建部印发《关于将保定等38个城市列为第三批生态修复城市修补试点城

市的通知》，我省威海、济南、淄博、济宁四个城市成功入选。

 2017年10月，我省也颁布了相应的文件标准。

 户外广告是城市双修的重要组成部分。

威海市区户外广告规划设计

规划背景



威海市区户外广告规划设计

规划背景

威海市执法局根据《威海市人民政府办公室关于印发威海市区户外广告及标识标牌清理整治

实施方案的通知{威证办发（2012）33号} 》和《威海市人民政府办公室转发市城管执法局

关于加强威海市区户外广告资源使用管理的意见的通知{威证办发（2012）32号} 》的要求，

开始进行了一系列的治理工作。



威海市区户外广告规划设计

规划背景

 我市执法局于2012年开始，分批次对单立柱广告、楼顶楼体广告和门头招牌进行了全面

的清理整治，优化了城市空间环境。

 2012年对全市沿街商铺门头进行改造，约整改7000余处。

 2013-2015年对楼顶、楼体、单立柱广告进行清理整治，约整治720余处。

 经过为期四年的治理改造，城市空间环境有了很大的提升，但由于规划的缺位，仍存在

进一步的改进空间。

 如何更好的规划、设置户外广告设施，提升城市景观风貌，需要更加系统的理论指导。



威海市区户外广告规划设计

规划背景

 省内外多数城市都依据其发展需求，编制完成了户外广告规划或相关设置标准。

 济南市编制《济南市户外广告和牌匾标志专项规划》、北京市编制《北京市牌匾标识设置管

理规范》、三亚市编制《三亚市建筑户外广告牌匾设置标准（试行）》。

 规范户外广告设置，维护市容市貌整洁，加强城市精细化管理，使户外广告科学规范发展有

了全面保障。



威海市区户外广告规划设计

规划背景

 我市户外广告规划编制工作势在必行，在学习借鉴济南等市优秀经验的同时，力求打造具有

威海特色的户外广告规划，确保我市户外广告规范有序的设置，特编制《威海市区户外广告

规划》。



威海市区户外广告规划设计

威海，中国山东省地级市，位于山东半岛东端，北、东、南三面濒临黄海，北与辽东半岛相对，东

与朝鲜半岛隔海相望，西与山东烟台接壤。全市总面积是5759平方公里，海岸线长985.9公里。

威海是“三海一门”之一。1984年，威海成为第一批中国沿海开放城市。1990年被评为中国第一

个国家卫生城市。1996年被建设部命名为国家园林城市。2009年5月7日被评选为国家森林城市。

2015年成为中韩自贸区先行示范城市。2016年6月14日，中科院对外发布《中国宜居城市研究报告》

显示，威海宜居指数在全国40个城市中排名第五。

规划目标及规划原则

特色威海：



威海市区户外广告规划设计

规划背景

 国务院办公厅批准的 《威海市城市总体规划》（国办函〔2017〕42号），提出重视历史文化和

风貌特色保护，延续

城市文脉，突出威海市“山城相拥、陆海交融的滨海城市”特色。

 威海城市性质——“山东半岛的区域中心城市，全国重要的海洋产业基地、滨海旅游度假 和生

态宜居城市”。



威海市区户外广告规划设计

规划背景

 2017年12月份，由威海市城市管理与行政执法局组织专家评审，本规划顺利通过评审，

同时根据专家提出的修改意见进行修改完善。



现状解读 二



威海市区户外广告规划设计

现状解读

查阅资料

卫星地图定位

现场勘查

无人机航拍

4

3

2

1

STEP 2 STEP 4

STEP 1 STEP 3

THE ONLY THING
THAT’S CHANGED
IS YOUR PPT

技
术
手
段



 总体规划范围

威海市区户外广告规划设计

沈阳路

环山路

疏港路

北环海路

现状解读

 控制路段：中心城区疏港路

以西，环山路以东，沿沈阳

路、北环海路以东、以南。

 规划总面积：约92平方公里。



威海市区户外广告规划设计

类型 控制路段（区域）

详
细
规
划

（21
条路
段，
16处

特定区
域）

1.青岛路：
1）路段：陶瓷厂-戚家夼路段、渔港路-崂山路、山水家园-华夏路、齐鲁大道-珠海路、高铁桥-乳山路。
2）特定区域：威高广场区域、大福源区域、会展中心区域、韩乐坊并时代广场火车站汽车站区域、蒿泊大街十字路
口区域、温泉立交北口区域。
2.上海路、和平路、统一路、昆明路、育华路、北山路、齐鲁大道（蒿泊十字路口至疏港路立交桥）、渔港路、纪念
路全路段、沈阳路（文化路至环海路段）。
3、世昌大道：
1）路段：全路段
2）特定区域：高新广场、奥特莱斯、统一路与世昌大道交叉中心、世昌大道与新威路交叉中心
4.海滨路：
1）路段：三角花园-抱海酒店、 银镝服装-大转盘。
2）特定区域：大转盘
5.文化路：
1）路段：三角花园-至沈阳路
2）特定区域：利群广场、文化路与古寨西路交叉（市行政审批中心北）、文化路与古寨东路交叉（市民政局北）、
市政府广场。
6.大庆路：
1）路段：全路段
2）特定区域：九龙湾广场

现状解读

 总体规划范围



威海市区户外广告规划设计

户外广告设施现状调研分析：

通过对威海市区主干路、次干路的户外广告设施进行调研，统计各路段两侧的墙面广告、

屋顶广告及道路广告设施的数量，分析得出威海市区主要路段现状广告设施的分布密度。

城市纵向（南北走向）道路
主干路——沈阳路、吉林路、古寨西路、古寨东路、统一路南路、新威路-青岛路、滨海路、
香港路。
次干路——东海路、黄海路、滨海大道、北山路、塔山中路、统一路、少年路、西北山路、
福山路、山大路。

城市横向（东西走向）道路
主干路——文化路、科技路、大连路-昆明路、世昌大道、上海路、大庆路、齐鲁大道、珠
海路、风林路。
次干路——环海路、宫松岭路、菊花顶路、花园中路、育华路、火炬路、天津路-古寨南路、
和平路、通海路、戚家夼路、渔港路、四方路、沧口路、崂山路、即墨路、胶州路、仙姑
顶路、海峰路、华夏路、深圳路、海南路、工友路。

现状解读



威海市区户外广告规划设计

南北
向

编
号 具体位置

户外广告现状分类数量统计（处）
总数（处） 百分比（%）

楼体广告 屋顶广告 立柱式指示牌 底座及立杆式广告 候车厅、信息栏及报刊亭广告

1 香港路 14 5 3 6 8 36 3.3%
2 海滨路 49 44 3 9 31 136 12.7%
3 新威路-青岛路 223 154 12 15 103 507 46.9%
4 统一路 23 7 0 2 4 36 3.3%
5 古寨东路 49 9 0 1 8 67 6.2%
6 古寨西路 28 12 0 2 12 54 5.0%
7 吉林路 24 15 0 8 6 53 4.9%
8 沈阳路 90 52 2 5 42 191 17.7%

合计 500 298 20 48 214 1080

东西
向

1 文化路 87 65 1 18 30 201 30.7%
2 科技路 28 27 0 6 4 65 9.5%
3 大连路-昆明路 28 26 0 4 15 73 11.3%
4 世昌大道 68 11 0 3 28 110 16.9%
5 上海路 15 14 0 1 2 32 4.9%
6 大庆路 24 6 2 2 8 42 6.5%
7 齐鲁大道 29 17 2 2 14 64 9.9%
8 珠海路 16 4 0 5 16 41 6.2%
9 风林路 11 2 0 1 12 26 4.1%

合计 306 172 5 42 129 654

依据各主干路段户外广告设施的统计数据，归纳户外广告设施的分布情况。

现状解读

 现状户外广告分布密度统计：



威海市区户外广告规划设计

≥10%：新威-青岛路

8%-10% ：海滨路、文化路

6%-8% ：香港路、古寨西路、吉林

路、大连-昆明路

3%-6% ：古寨东路、沈阳路、科技

路、世昌大道、上海路、大庆路、齐

鲁大道

1%-3% ： 统一路、凤林路

≥10%

8%-10%

6%-8%

3%-6%

1%-3% 

 现状户外广告分布密度统计：

新威-青岛路

现状解读



威海市区户外广告规划设计

 现状户外广告类型统计：

现状解读

 本次调研现状楼体广告约有1514处，屋顶广告

约614处，立柱式指示牌约40处，底座及立杆式

广告约179处，候车厅、信息栏及报刊亭广告共

约568处 。

 楼体广告——51.9%

 候车厅、信息栏及报刊亭广告——19.7%

 屋顶广告——21.1%

 底座及立杆式广告——6.0%

 立柱式指示牌——1.3%(市区范围内不再设置)

编
号 具体位置

户外广告现状分类数量统计
总数（处） 百分比（%）

楼体广告屋顶广告 立柱式指
示牌

底座及立杆
式广告

候车厅、信息栏及
报刊亭广告

1 南北向主干路 500 298 20 48 214 1080 37.0%
2 东西向主干路 306 172 5 42 129 654 22.4%
3 南北向次干路 234 68 2 25 89 418 14.3%
4 东西向次干路 474 76 13 64 136 763 26.3%

合计 1514 614 40 179 568 2915
百分比 51.9% 21.1% 1.3% 6.0% 19.7%

52%

20%

21%

6%
1%

屋顶广告

底座及立杆式广告

候车厅、信息栏及报
刊亭广告

户外广告现状分类比重

楼体广告

屋顶广告

高立柱广告

底座及立杆式广告

候车厅、信息栏及报刊亭广告

51.9%

19.7%

21.1%

6.0%
1.3%

立柱式指示牌
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规划背景

户外广告设施现状详见《基础资料汇编》



现状解读

威海市区户外广告规划设计

一

三

二

 户外广告设置密
度较高，内容较
为杂乱。

 户外广告与城市景
观风貌及建筑造型
缺乏协调一致性。

 部分户外广告设
置存在一定的安
全隐患。

现状问题

数据分析及现场探勘结论



威海市区户外广告规划设计

 对于老建筑的楼梯广告进行治理、重新规划。对于新建筑的广告设施，需要在建

筑设计阶段统筹考虑广告设置的位置预留。

一、户外广告设置密度较高，内容较为杂乱。

现状解读



威海市区户外广告规划设计

 经治理，撤销市区大部分的屋顶广告、部分楼体广告等影响城市景观风貌的广告设施。

二、户外广告与城市景观风貌及建筑造型缺乏协调一致性。

现状解读



威海市区户外广告规划设计

 管理部门对于现状存在安全隐患的广告设施已进行治理。保障户外广告设施的安全性。

三、部分户外广告设置存在一定的安全隐患。

现状解读



规划依据 三



威海市区户外广告规划设计

规划依据

 《中华人民共和国城乡规划法》；

 《中华人民共和国广告法》；

 《中华人民共和国道路交通安全法》；

 《城市规划编制办法》；

 《国家城市容貌标准》；

 《户外广告设施钢结构技术规程》；

 《山东省城镇容貌和环境卫生管理办法》；

 山东省《户外广告设施检验规范》；

 《威海市城市总体规划》；

 《威海市户外广告设计设置管理办法》；

 《威海市区户外广告资源使用管理的意见》；

 《威海市城市风貌保护条例》；

 国家、省市现行的的户外广告设置有关的法规、条例及技术规范；

 甲方招标文件及设计任务书。



威海市区户外广告规划设计

规划依据

上位规划： 城市总体规划是户外广告规划的基本依据，城市总体规划的方法也为户外广告的规划提供

了参照，而户外广告是在城市总体规划指导下的一个专项规划，是总体规划的一种延伸。

规划总图



威海市区户外广告规划设计

用地现状

规划依据

上位规划：



威海市区户外广告规划设计

道路交通规划

规划依据

上位规划：



威海市区户外广告规划设计

城市功能结构分析

上位规划：

规划依据
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景观规划

规划依据

上位规划：



规划理念 四



 根据威海城市性质——“山东半岛的区域中心城市，全国重要的海洋产业基地、滨海旅

游度假 和生态宜居城市”，严格控制户外广告的分类、分区，并与城市景观风貌融合，

加强文化创意，促进品质提升，使户外广告设施成为凸显城市地域特色、彰显城市活力的

重要媒介。

威海市区户外广告规划设计

规划理念

精准设“限”、特色鲜明、艺术提升



规划总则 五
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规划原则

 贯彻“科学规划、合理布局、分区控制、整管结合”的整体性原则

整体性原则是指整个户外广告设施的规划布局应纳入到城市这个大系统中，应从城市的经济、

环境、社会等方面来考虑户外广告设施规划布局的合理性与科学性。按照总体规划的要求，积

极落实总体规划的控制目标，创造与城市景观环境协调一致，对城市景观产生积极影响的户外

广告。

 以人为本突出可持续发展的原则

户外广告设施的规划布局，应结合可持续发展的需要，以提高城市居民生活质量和城市环境为

最高目标，必须处理好户外广告设施规划布局与城市入口、经济的持续发展的关系，为城市未

来发展创造一个良好的条件。



威海市区户外广告规划设计

 因地制宜、重点控制和综合整治相结合的原则

不同城区在用地性质、交通条件、建筑风格、景观特点等方面存在较大差异。因此，户外广

告设置时应加以区别对待，其布局的形式、色彩、照明等均应与这些构成城区特色的主要方

面相协调。

 全面突出城市整体景观风貌、地方特色的原则

威海有着优美的自然环境和深厚的文化底蕴，其建筑、海洋、绿化等构成了第一层次的城市天

际轮廓线，而户外广告等附加物则形成第二层次轮廓线。在城市景观中处于协从地位的户外广

告，其设置与设计必须协调好二个层次的关系。促进并维护城市整体景观风貌。户外广告作为

展示城市形象的一个“窗口”，应该突出地方特色，弘扬地方文化。

规划原则



威海市区户外广告规划设计

 符合安全、功能、美观的原则

加强广告设施自身安全的管理，严格保证广告设施在各种气候条件下的绝对安全。严格防

止因广告设置不当，产生损坏、倒塌而造成的伤害，这是广告设置的首要任务。

广告的设置位置、尺寸等也产生较大差异，在不影响广告展示效果的情况下，强调城市各

类元素的整合，使其功能多元化、集约化地利用城市空间。尽量减少设置完全独立的户外

广告，以免对城市空间利用造成极大的浪费。

 有序管理的原则

以现有法规、规范为依据，针对现状出现的问题，统一规划、逐步整改、到期拆除，步入

有序管理的轨道。并不断完善、修订相关法规与规范，为长效、有序、公正、公平的管理

提供有力保证。

规划原则



规划目标 六



威海市区户外广告规划设计

形象定位，彰显城市个性特色(景观性)

在满足使用功能、结构安全、空间布局等要求的基础上，提升户外广告设施的内容和品质，突出

威海地域特色，通过艺术手法来优化城市景观风貌，使户外广告成为城市整体景观风貌的亮丽风

景线。

规划目标

 规范设置，提供规划及管理依据(操作性)

构建一套科学、合理、规范，能够反映威海特色的规划框架和技术导则，为今后的户外广告设

置、行政执法部门管理提供执法依据。

 创新提升，引领城市广告设计发展趋势(示范性)

创意和特色是城市户外广告设施的灵魂。结合国内外的最新理念，合理运用新技术、新形式、新

工艺、新材料，塑造与城市总体定位相融合、与城市景观风貌相协调的户外广告设施，对今后的

户外广告设计具有示范作用。



威海市区户外广告规划设计

形象定位，彰显城市个性特色(景观性)

在满足使用功能、结构安全、空间布局等要求的基础上，提升户外广告设施的内容和品质，突

出威海地域特色，通过艺术手法来优化城市景观风貌，使户外广告成为城市整体景观风貌的亮

丽风景线。

海洋文化

英式建筑

剪纸文化
戏曲文化

海草房

天鹅湖

TEXT HERE威海面
塑

规划目标



威海市区户外广告规划设计

 依据威海特色元素，通过艺术手法在户外广告中得以表达和传承，其文化内涵、地域特色，

影响着人们的行为和生活方式，丰富了的广告内容和形式，彰显城市文化、突出城市个性。

威海特色户外广告的塑造：

规划目标



威海市区户外广告规划设计

威海特色元素：

碧海蓝天，红瓦绿树 海洋元素 海草房

规划目标



威海市区户外广告规划设计

天鹅湖 威海面塑英式建筑

威海特色元素：

规划目标



威海市区户外广告规划设计

海防历史 剪纸文化 戏曲文化

威海特色元素：



威海市区户外广告规划设计

威海锡镶渔民文化 沙雕文化

威海特色元素：

规划目标



威海市区户外广告规划设计

 规范设置，提供规划及管理依据(操作性)

构建一套科学、合理、规范，能够反映威海特色的规划框架和技术导则，为今后的户外广告设

置、行政执法部门管理提供执法依据。

规划目标



威海市区户外广告规划设计

 创新提升，引领城市广告设计发展趋势(示范性)

创意和特色是城市户外广告设施的灵魂。结合国内外的最新理念，合理运用新技术、新形式、

新工艺、新材料，塑造与城市总体定位相融合、与城市景观风貌相协调的户外广告设施，对今

后的户外广告设计具有示范作用。

规划目标



威海市区户外广告规划设计

局部户外广告存在品质低端、缺乏创意、科技含量较低等问题，通过采用新型无网内光布UV

打印、超透明LED显示屏、栅格式LED显示屏、投影广告等高新技术，将国际化的户外广告景

观引入市民、游客生活当中，有助于更快、更便捷的认识威海。

新型无网内光布UV打印

色彩靓丽丰富，耐磨损，防紫外线。UV油墨有

着更高的耐候、耐溶剂性能、饱和度高，画面清晰

细腻，色彩鲜艳。UV喷绘采用分层打印技术，使

画面表面自带凹凸感，层次分明，视觉效果好。

高新技术的利用：

规划目标



威海市区户外广告规划设计

超透明LED显示屏技术
一种新型超透明LED显示屏技术，具有70%—95%的通

透率，面板厚度仅10mm，LED单元面板可从玻璃后面紧

贴玻璃安装，单元尺寸可根据玻璃尺寸定制，对玻璃幕墙

采光透视影响很小，且方便安装维护，非常适合“建筑媒

体”领域的应用。

楼体广告投影
它是利用一种大功率投影设备，运用光学投影原理，采

用高亮度的光源，将底片上的全彩广告内容投射在各种高

层建筑的外墙上，不会破坏整体墙面，而且还能打造出一

个巨幅广告的震撼画面。

优点：美观灵便、质量坚固、耗能低，安装和使用都

非常方便。

高新技术的利用：

规划目标



威海市区户外广告规划设计

新型多米诺凹凸6面翻

将大型画面分割成几百上千个方格型子机，每台

子机由一台微型数控电机驱动，推动导杆使方柱体

按照电脑编制的程序先后时差向前凸起----落下---

-组成一幅完整的大画面；每次凸起---落下一个循

环都会更换一幅画面，一般设定8-18种翻动花样，

充分利用空间。

栅格式LED显示屏

有一定的通透性，可以保证玻璃幕墙约40%左右

的采光通透效果，同时可以大面积安装，

高新技术的利用：

规划目标



规划原则 七



威海市区户外广告规划设计

 融入建筑：

广告设施应融入建筑，与建筑一体化管理。

 新建建筑：

广告设施应纳入建筑方案，统筹考虑，一体化设计。

 现状建筑：

广告设施应结合建筑立面统筹布局，一体化改造。

 街道景观：

广告设施应与街道景观统筹设计，一体化布局。

 一体化

街道景观

新建建筑融入建筑

现状建筑

规划原则



威海市区户外广告规划设计

协同化
广告协同

环境协同

建筑协同

 环境协同：

告设施应与所处区域定位、环境氛围、空间特征协同。

 建筑协同：

广告设施应与所附着建筑的功能属性、整体风貌、立面造

型协同。

 广告协同：

处于同一视觉环境的广告设施应彼此协同，整饬有序。

广告协同

环境协同

建筑协同

规划原则
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 艺术化

 符合美学：

广告设施的布局、造型、内容等应符合美学原则，具有

设计美感。

 设计艺术：

广告设施定位为文化要素，鼓励对广告设施进行艺术化

设计。

 鼓励创意：

鼓励能传达人文精神的具有创意的广告设施设计和发布

方式。

设计艺术符合美学 鼓励创意

规划原则



规划要求 八



 依据《威海市城市风貌保护条例》和《威海市户外广告设置管理办法》提出以下

具体规划要求：

• 楼体天际线以上，不再设置广告牌。

• 针对楼体广告的规划，保证“一楼一名” 的设计原则。

• 新建建筑广告牌需与建筑立面同步设计。

• 原则上不再设置地面广告牌，地面园林绿地广告牌由市政园林部门结合城市景观

设计。

• 门头招牌未列入本次规划，于后期进行专项规划。

• 本次规划范围之外区域，按照以上规划要求执行。

规划要求：

规划要求

威海市区户外广告规划设计



根据规划范围及规划要求，本次规划楼体总数量：314栋。

规划广告位共计773处，其中，取消广告位585处，改造广告位123处，新增广告位63

处。

本次规划楼体广告数量：

规划要求

威海市区户外广告规划设计



设置技术标准 九



威海市区户外广告规划设计

户外广告分
类：

按广告性质分类

公益性广告：宣传国家政策法规，宣传部门、团体行动方针（如城市

建设、环境保护、交通安全、精神文 明等）的广告。

商业性广告：表现公司、企业、单位的经营、产品、服务，以达到一

定商业宣传目的的广告。

指示性广告：表现企业、单位的名称，一般设置于该单位所处建筑的

屋顶、墙面、入口，起一定的指示、导向作用的广告。

按广告设置时间分类

永久性广告：商店招牌、公司、企业、单位名牌等。这类

广告随着单 位的存在而存在，可以视为永久性广告。

长期性广告：设置时间六个月以上的广告。

临时性广告：设置时间不超过六个月的广告，一般为商业

促销、文娱 活动等广告。

设置技术标准



威海市区户外广告规划设计

建筑依附型广告

屋顶广告

墙面广告

店名牌

道路广告

底座式

立杆式

候车厅、报刊亭、信息
栏

道路围栏等设施

按广告设置的载体空间位置
和形式分类

户外广告分
类：

建筑依附型
广告

屋顶广告

墙面广告

店名牌

道路广告

底座式

立杆式

候车厅、报刊亭、
信息栏

道路围栏等设施

按广告设置的载体空间
位置和形式分类

设置技术标准



威海市区户外广告规划设计

动态型广告
（电子显示屏

广告）

交通工具广告
（设置交通工
具上的户外广

告）。

按广告设置的载体空间位置
和形式分类

户外广告分
类：

高立柱式广
告

大型立柱式

大型板式户
外广告

其他特殊广
告

按广告设置的载体空间
位置和形式分类

设置技术标准



威海市户外楼体广告设置技术
标准

位置
尺寸 材质 色彩 风格 灯光 字体

根据《中华人民共和国广告法》、《户外广告设施钢结构技术规程》、《威海市城市风貌保护条

例》、《威海市区户外广告资源使用管理的意见》等法律法规，结合本市实际，制定户外楼体广

告设置技术标准。

威海市区户外广告规划设计

设置技术标准



威海市区户外广告规划设计

 集中展示区——烘托商业氛围；可以在不影响建筑造型及整体环境景观的前提下，运用丰富多样

的广告设置形式和设计手法，提倡采用新技术、新工艺、新材料、新光源、新创意，兼顾白天与

夜晚的效果，烘托商业地区繁华、协调的城市特色。

 一般控制区——标识商业功能；适度控制大体量商业性广告，户外广告设置应疏密结合。

 严格控制区——标识楼座名称，保证一楼一名。

 禁 设 区 ——原则上不允许设置户外广告，大型活动、节日的公益类宣传广告设置，须经相关

部门批准。

功能（建议性要求）：

设置技术标准



位置及尺寸（强制性要求）：

城市优秀建筑物，不宜设置墙面广告。其他建筑广告牌匾的设置不能遮挡建筑物的主体造型，

且位置尺寸须经当地规划部门批准。附着于建筑物的楼体广告按照设置位置的不同分成三类（平行于

墙面的广告、垂直与墙面的广告以及屋顶广告），针对设置位置及尺寸分别提出相应的设置标准及要

求。

 平行于墙面的广告——广告只可以附着于

墙面，不得遮挡主要建筑构件。（包括柱、

廊、窗户、阳台、檐口、女儿墙等）

 垂直于墙面的广告——垂直于墙面的广告

只可以附着于墙面，不得遮挡主要建筑构

件。（包括柱、廊、窗户、阳台、檐口、

女儿墙等）

 屋顶广告——楼体天际线以上，不设置广

告牌。

威海市区户外广告规划设计

屋顶构筑物（主要包含高位
水箱，电梯井，设备房等。）
山墙

附楼（规定同裙房）

裙房（高度小于24米）

女儿墙

骑 楼 开 间 遮 棚 檐 口 门 楣

不同类型户外楼体广告控制要求：

设置技术标准



威海市区户外广告规划设计

• 平行于建筑物墙面广告

1. 城市优秀建筑不宜设置墙面广告设施；

2. 广告只可以附着于墙面，不得遮挡主要建筑构件。（包括柱、廊、窗户、阳台、檐口、女儿墙 等）；

3. 广告牌面尺寸要求总宽度d小于建筑界面总宽度D的1/3（d＜ D /3 ），总高度h小于建筑立面总高度H

的1/3（h＜ H /3 ）。

4. 广告牌面下端距地面净高不得低于3米，且不得超出骑楼或悬挑架空部分底沿；上端不得高于建筑物檐

口底面或女儿墙；左右不得突出墙面的外轮廓线。

5. 广告牌面突出墙面距离≤0.5米，突出墙面的部分不得妨碍行人和车辆的通行安全；广告牌面的厚度不大

于0.3米（特殊造型的除外）；立体浮雕式墙面广告突出部分突出墙面距离不得超过1.5米，突出部分下沿

距地面垂直距离不得低于4.5 米。
宽度d小于建筑界面总宽度D的1/3（d＜ D /3 ），总高度h小于建筑
立面总高度H的1/3（h＜ H /3 ）

广告牌匾厚度≤0.3米

上端H≤建筑物檐口H

底部H≥3米

设置技术标准



威海市区户外广告规划设计

6. 建筑立面以玻璃幕墙为主体的，设置广告需把幕墙纳入广告整体画面设计，且广告材料需具

有 高透光性，或以投影及动画画面形式呈现。

7. 位于沿街主要空间节点区域的建筑可结合立面设置LED电子显示屏、光纤显示、光投射装置等

广告设施。广告尺寸原则上不大于8米*4米，且需进行专门审批以保证与建筑立面相协调。

8. 在立面设计上预留实墙面以便设置大型广告招贴画的商业建筑，可以按照预留广告位的尺寸和

要求，设置指定材质、形式的广告招贴画。广告厚度b≤0.3米，广告宽度应以建筑开间为单元，

不允许覆盖柱子。

9. 电子显示屏广告以及广告招贴画必须结合建筑立面设计进行统筹考虑，如果现状建筑增设或新

批建筑拟设置以上形式的广告需在满足上述要求的前提下，结合建筑方案进行同步审批。

设置技术标准



威海市区户外广告规划设计

• 垂直于建筑物墙面广告

1. 垂直于墙面的广告只可以附着于墙面，不得遮挡主要建筑构

件。（包括柱、廊、窗户、阳台、檐口、女儿墙等）

2. 出于安全考虑，24m以上禁止设置垂直于墙面的广告。

3. 不得设置在平行于建筑物外墙广告区域内，以避免左右相邻

店面招牌广告相互遮挡。相邻广告水平间距不得小于建筑开间

且最小不得少于6米，且同一立面广告设置须规格形式一致；

4. 广告牌面的外沿距建筑物的立面不得超出1.5m，下沿距车行

道地面不得低于4.5m，下沿距人行道地面不得低于3m。牌面净

高不得超过9m。牌面的厚度不大于0.3m（特殊造型的除外）；

牌面的上端不得超出附着墙面的上端。

5. 牌面的外沿或下沿距10千伏高压导线净距离不得小于1.5m；

距低压导线净距离不得小于0.5m。

6. 市区内街道消防通道上空4.5m以下、宽3.5m以内不得设置店

面招牌广告。

设置技术标准



材质（强制性要求）：

建议威海广告牌采用铝塑板、彩钢扣板、木板等材料；墙面大型广告采用亚克力内透光、新型

无网内光布UV打印、液晶触摸屏、LED、光纤显示、光投射装置、霓虹灯等其他新型材料。禁止使用

喷绘布等低档材料和荧光涂料等反射光强的材料。广告牌包边可根据需要采用木材和不锈钢等材质。

威海市区户外广告规划设计

广告牌建议及禁止使用材质示意图

无网内光布
UV打印

设置技术标准



色彩（建议性要求）：

建筑户外广告牌匾色彩应与城

市色彩基调相协调，与建筑物色调

相协调。在此基础上，根据不同业

态和区段对色彩做出以下建议：

商业服务片区广告牌匾色彩适当

以“亮、跳、艳”的颜色为主，

烘托商业气氛。

其他区域，广告牌匾颜色不限，

但包边和支撑构件建议以深色调

为主，便于识别。

威海市区户外广告规划设计
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风格（建议性要求）：

建筑户外广告牌匾风格应与建筑风格相协调。

具体设置建议如下：

 地方特色文化建筑（如胶东特色建筑）建议采

用传统风格的广告牌匾，也可采用现代风格的

广告牌匾。

 现代建筑应建议采用现代风格的广告牌匾。

 欧式建筑建议采用欧洲简约风格或现代风格的

广告牌匾。

威海市区户外广告规划设计
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灯光（建议性要求）：

建筑户外广告牌匾夜间亮化效果应结合威海市的光亮工程设置，要求与建筑相协调，不得

与交通信号系统相混淆。在考虑夜间亮化效果的同时，也要考虑白天的造型效果。

夜景灯光广告按照明方式分为灯箱广告（内部照明）、灯光广告（外部投光灯照明）、霓虹灯广

告（发光体）、电子显示屏（发光体）、LED像素灯及护栏管五类。

威海市区户外广告规划设计

一般夜景灯光建议采用轮廓照明、字体亮化的方式；严格控制大面积泛光照明以及集中照明，只

有在沿街主要节点或重点地区可少量运用。

LED像素灯及护栏管

设置技术标准



字体（建议性要求）：

 建筑户外广告牌匾字体应与建筑相协调。

 中文广告牌尽量避免使用繁体字、异体字；外文广告牌不限制具体字体，可根据具体情况再做

要求。

 字体的高度及宽度建议不得超过底牌高、宽的2/3

威海市区户外广告规划设计
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管理建议 十



威海市区户外广告规划设计

管理建议

 户外广告设施的实施管理依据《威海市户外广告设置管理办法》执行。

 需要清除的广告位，按先主后次、先内后外的原则，分三年实施。

 需要改造的广告位，属于政府投资的部分，分三年实施；属于社会投资的部分，按

条件是否具备，分步实施。

 对于新建建筑设置广告设施的，由市城管执法部门负责审批。
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